Ein Schwabe, 1000 Stimmen

Der Reutlinger Dominik Kuhn ist mit neu vertonten Filmen zum Internet-Star geworden

Von Daniel Volpel ...

Reutlingen. Er ist ein echter
Tausendsassa: Regisseur,
Musikproduzent, Sprecher,
Marketingexperte, Uberset-
zer und Bandleader. Seinen
gréfiten Erfolg erzielte Do-
minik Kuhn jedoch mit klei-
nen Videos, in denen er
Hollywood-Klassiker, Serien
und Reden von Politikern in
seine Reutlinger »Welt auf
Schwiibisch versetzte.

Aus Spall hat der heute 39-
Jihrige vor einigen Jahren be-
gonnen, bekannten Filmse-
quenzen eine neue Handlung
zu verleihen. Tagsiiber dreht
Dominik Kuhn Werbespots
und Musikvideos. Abends,
wenn das Telefon Ruhe gibt,
setzt er sich in den Tonraum
seiner Einmann-Firma Starpa-
trol. So entstehen in einem al-
ten Reutlinger Industriebau
Bollywood-Filme, die von de-
fekten Klimaanlagen handeln,
John-Wayne-Western mit Al-
brand-Indianern und ein Ba-
rack Obama, der an der Berli-
ner Siegessiule iiber rostige
Fahrrider im  Hausflur
schimpft. Kuhns Erfolgsre-
zept: Je emotionaler die Bil-
der, je banaler der Inhalt, des-
to gréfer die Wirkung.
»Mash-Up« nennt man in
der Internetwelt, was Kuhn
inzwischen 5,5 Millionen Zu-
schauer bei seinen Clips be-
schert hat: Bereits bestehende
Inhalte werden mit neuen Ele-
menten kombiniert. Seine
Star-Wars-Parodie  »Virales
Marketing im Todesstern
Stuttgart« brachte dem Me-
dienschaffenden vor zwei Jah-
ren den Durchbruch. In der
Realitit hilt Kuhn selbst Vor-
trége iiber diese Form der ver-
steckten Werbung und dreht
fiir zahlreiche Firmen Spots,
die bei Youtube und anderen
Portalen ihre subversive Bot-
schaft verbreiten. Genau nach
diesem Prinzip gelang dem
39-Jihrigen die beste Wer-
bung in eigener Sache. Denn
seit dem Todesstern steht
Kuhns Telefon kaum noch
still. Zunichst meldete sich
der Siidwestrundfunk: »Sollen

wir eine Sendung dariiber ma-
chen?« Kuhn sagte »Ah, jas -
auch in seinen Schilderungen
sitzt ihm meist der Schalk im
Macken. Ergebnis der Koope-
ration: »Die Welt auf Schwi-
bisch«, eine Sammlung der
MNeuvertonungen, die nun so-
gar in Serie geht. Bereits ab
Juni werden Kuhns Filme frei-
tags in der Landesschau zu se-
hen sein, im Herbst folgen
sechs eigene Folgen.

Auch die Grofen in der
Branche haben den weltge-
wandten Schwaben entdeckt.
»Senator Film, Endemol, die
rufen alle hier an«, erzihlt
Kuhn am Kiichentisch in sei-
nen Produktionsrdumen. In-
zwischen ist er fiir ein Serien-
Script engagiert. Dabei triumt

er von einem grofen Spiel-
film-Drehbuch, einem deut-
schen Science-Fiction-Projekt.
»Fiir 100000 Eurc miisste das
zu finanzieren sein«, sagt
Kuhn ernst. Schliefflich hat er
filr Werbespots aus Spanplat-
ten und Pralinenschachteln
auch schon eine tiuschend
echte Raumstation gebaut.
Doch wenn einer seiner zahl-
reichen namhaften Werbe-
kunden einen Dreh anfragt
fillt es auch ihm schwer, Hu
schrauber-Aufnahmen iiber
Los Angeles abzulehnen, um
am eigenen Drehbuch zu
arbeiten.

Wie Kuhn es iiberhaupt
schafft, so wviele Tiatigkeiten
unter einen Hut zu bringen,
erklirt er ganz einfach: »Ich

L

N2 2

‘o
L~ ';
1

.

|
¢

\ |

\

Schwabischer Tausendsassa: Dominik Kuhn

TS
>

) Lo

Foto: Miethammer

habe alle meine Hobbys zum
Beruf gemacht « Vom Tonin-
genieur und Event-Koordina-
tor zum TV-Autor, Regisseur
und Voice Actor - seine Stim-
me ist in all ihren Facetten
unter anderem in zahlreichen
Radiospots zu héren. Deren
bekanntester diirfte wiede-
rum ein schwibischer sein:
»Sin die Wegge weg? Sin die
elle all? Wer war do do?« Da-
bei kann Kuhn auch glocken-
reines Hochdeutsch. Und sagt
von sich selbst, er wire dem
Schwibischen nicht so ver-
bunden, wenn er nicht in der
Welt herumreisen wiirde.

»Auf dem Stuttgarter
Weinfest habe ich

mu:h drelmal gehort«

Rundum gliicklich ist der Fast-
Alleskénner trotz seinen Auf
tritten in der Manege des Me-
dienzirkuses nicht. »Es hat
auch MNachteile: Ich habe kei-
ne Hobbys mehr« Und auch
die Freizeit leidet. Zudem
wiirde sich Kuhn gerne auf
(Spiel-)Film und Musik kon-
zentrieren. Die Zeit reicht
ihm nicht einmal fiir Auftritte
mit seiner &0er-Cover-Band
»Welcome to the Pleasuredo-
me«. Und wenn er an seinen
bevorstehenden 40. Geburts-
tag denkt, lisst Dominik Kuhn
den Kopf auf den Tisch fallen.
sManchmal fithle ich mich
wie 80.« Diebische Freude be-
reitet es ihm, wenn die Leute
in der Kneipe von seinen Vi-
deos sprechen. »Auf dem
Stuttgarter Weinfest habe ich
mich dreimal gehort .«

Die Ideen fiir seine Schwi-
bisch-Parodien sammelt Kuhn
im heimischen Reutlingen
ein. »Ich gehe mit offenen Au-
gen und Ohren durch die
Stadt«, sagt der Voice Actor
und liefert gleich das Beispiel
einer Mitarbeiterin, die Lau-
genl:rmtchen mltgel:rmcht ha-

wollte: »Aber nicht die
kreuzweise eingeschnittensn,
sondern die mit drei Lings-
schnitten. Die anderen picken
s0 im Mund.« Bei derartigen
Aussagen beginnt im Kopf des
Spalfvogels bereits ein neuer
Film zu laufen. »Das werde
ich Bruce Willis in einem der
nichsten Filme sagen lassen.«
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